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ســازمان تنظیــم مقــررات رســانه‌های صــوت و تصـــــویر 
فراگــــــــیر بــه ‌منظــور تحقــق منافــع عمومــی در سپهــــــر 
خدمـــات رســــانه‌ای صوتی - تصویری فراگـــیر و با هـــدف 
سامان‌‌دهی و تنظــــیم‌گری، تضمــــين پايــــداری و توسعه‌ 
صنعــــت صـــــــوت و تصوير، توسعه‌ خودتنظــــیم‌گری و 
ـی اثربخـــــش و  هم‌تنظیم‌گــری و تمهیــد نقش‌آفرینـ
مطلــوب آحــاد مــردم، کســب‌وکارها و نهادهــا در زنجیــره‌ 
ارزش ایــن صنعــت بنیــان نهــاده شــده اســت. ســازمان 
بــه دنبــال آن اســـــــت کــه بــا تحقــق مأمـــــــوريت خــود 
موجــب ارتقــای ســامت و کیفیــت خدمــات رســانه‌ای 
صــوت و تصويــر فراگــــــیر در فضـــــای مجــازی، تقویــت 
و ارتقــای جایــگاه صنعــت رســـــانه‌ای صوتــی - تصویــری 
ایــران در رقابت‌هــای ســـــنگین  جمهــوری اســـــامی 
ــور و  ــانه‌ای کشـــ ــرزهای رســـ ــت از مــــ جهانــی، حفاظــــ
ــه در مقابــل هجمه‌هــای  کاهــش آســيب‌پذيری جامعـــ
ــیری از انحصــار و تضمیــن  ــگان، جلوگــــ فرهنگــی بیگان
ــینه‌سازی تحقــق  ــت زمــــــ ــالم و در نهاي ــت ســــــــــ رقاب
الگـــــوی رســـــــانه‌ای در تمــدن نويــن اســــــــــامی شــود. 

ســازمان تنظـــیم مقررات رسانه‌های 
صــوت و تصــــــویر فراگیــر در فضــای 
مجــــــازی چـــه مأمـــــــــوریتی دارد؟

مدیریت مطالـــــعات تنظـــــیم‌گری رســـــانه ســــــاترا 
بــه‌ عنــوان بــازوی علمــی ســازمان تــاش می‌کنــد 
تــا ضمــن تولیــد و ترویــج ادبیــات حــوزه حکمرانــی، 
ــات،  ــری رســانه و ارتباط سیاســت‌گذاری و تنظیم‌‌گ
اقدامــات ســازمان را بــا نگاهــی کارشناســانه و علمــی 
مــورد بررســی قــرار دهـــــد تــا از همیــن طریــق ســاترا 
ـی بــر  بــه منزلــه‌ ســازمانی شـــــواهد محــور و مبتنـ
پژوهــش بــه انجــام وظایــف خـــــود بپــردازد. مرکــــــز 
مطالعــات بخــــــش قابــل ‌ملاحظــــه‌ای از نتایـــــج ایــن 
تحقیقــات را بــرای مســـــئولان عالی‌رتبــه، مدیــران 
ســازمان‌ها، نخبــگان و کارشناســان ایــن حـــــوزه ارائه 
ــترسی  ــولت دســـ ــرای سهــــــ ــن ب ــد و همچنی می‌کن
عمــوم، ایــن پژوهـــــــش‌ها را در قالب‌هــای مختلــف 
ــازد. اهـــــم اهــداف ایــن مرکـــــز  نیــز منتشــر می‌ســـ
عبــارت اســت از انجــام پژوهش‌هــای بنیادیــن در 
حــــوزه‌ حکمـــــرانی، سیاســـــــت‌گذاری و تنظیم‌گــری 
رســانه و توســعه‌ جریــان ترجـــــمه‌‌ ایــن حـــــــوزه، 
توســـعه‌ شــــبکه پژوهشـــــگران و سیاســت‌پژوهان، 
بــه‌  تربیــت نیــروی پژوهشــی و هدایــت ســـــاترا 
ســـــوی اقدامــات تنظیم‌گرانــه مبتنــی بر پژوهـــــش. 
ــر بخشــی  ــند پیــش‌ رو ب ــاس، ســـــ ــین اســـ ــر همــ ب
از وظایـــــــف یادشـــــــده جامـــــه‌ عمــل می‌پوشـــــاند.
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    خلاصه مدیریتی
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    مقدمه 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    چیستی و تاریخچه‌ پادکست
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    زنجیره‌ ارزش صنعت پادکست
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    الگوی درآمدی صنعت پادکست
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    مزایا و معایب پادکست
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    مزایا
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    معایب
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    صنعت پادکست در دنیا
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    موضوعات پادکست‌ها در دنیا
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    صنعت پادکست در امریکا
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    الگوی درآمدی در صنعت پادکست امریکا
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    صنعت پادکست در چین
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    مصرف‌کنندگان پادکست در چین
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    فعالان اصلی صنعت پادکست در چین
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    موضوعات پادکست‌ها در چین
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    الگوی درآمدی در صنعت پادکست چین
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    صنعت پادکست در کره‌ جنوبی
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    فعالان اصلی صنعت پادکست در کره‌ جنوبی
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    سهم پادکست در سبد مصرف رسانه‌ای کاربران کره‌ای
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    الگوی درآمدی در صنعت پادکست کره‌ جنوبی
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    صنعت پادکست در ایران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    شکل‌گیری صنعت پادکست در ایران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    اکوسیستم صنعت پادکست در ایران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    موضوعات پادکست‌ها در ایران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    مصرف‌کنندگان پادکست در ایران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    زنجیره‌ ارزش صنعت پادکست در ایران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    الگوی درآمدی در صنعت پادکست ایران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

    جمع‌بندی؛ آینده‌ صنعت پادکست در دنیا
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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خلاصه مدیریتی

در عصــر همگـــــرایی، ظهــور رســــانه‌های ســنتی و 
محتــوای آن‌هــا در فرمت‌هــای جدیــد پدیــده‌ای رایــج 
و منطقــی و یکــی از ایــن تغییــرات و دگرگونی‌هــا 
ــه خــود در  ــه شــمار مــی‌رود؛ فرمت‌هایــی کــه البت ب
ــه‌  ــوای خلاقان ــد و محت ــوای ارائه‌شــده اثرگذارن محت
خــود را نیــز خلــق می‌کننــد. ایــن پدیدارهــای نویــن، 
در صنعــت رســانه در هــر دو بخــش ویدئــو و صــوت 
خــود را نشــان می‌دهنــد. در بخــــش صــوت صنعــت 
می‌تـــــوان مثال‌هــــایی همچــــــون کتــاب صوتــی، 
نمایش‌نامه‌هــای رادیویــی و ... را بیــان کــرد کــه انواع 
مختلفــی از ایــن فرمت‌هــا هســتند. ایــن فرمت‌هــا 
ضمــن ویژگـــــی‌های منحصــــر ‌بفـــــرد خــود، نوعــی از 
امتــداد اَشــکال رســانه‌ای اصیــل در پس‌زمینه‌ زندگی 
ــوب می‌شــوند.  ــودن( محســــ ــی ب ــت صوتـــ ــه عل )ب
بنابرایــن از یــک نــگاه می‌تــوان بخشــــــی از ایــن 
فرم‌هــا و فرمـــــت‌های ابداعــی را بــا هــدف گســترش 

محتــوای رســانه‌ای در تمــام زندگــی روزمره‌ انســان 
دانســت؛ بــا ایــن فــرض کــه کمتریــن زمــان ممکــن 
در زندگـــــی روزمــــــــره‌ انســــــان می‌توانــد فرصتــی 
بــرای مصــرف محتـــــوای رســانه‌ای باشــد. یکــی از 
انــواع ایــن پدیدارهــای نویــن، پادکســـــت اســت.

در یــک تعـــــــریف کلــی پادکســــــــت یــک فـــــــایل 
ـی یــا حتــی ویدئویــی اســــــــت کــه در آن  صوتـ
یــک محتـــــوای رادیویــی بــه ‌صــورت مشـــــخص و 
ــا طــی یــک  ــتوایی و ب ــی از الحاقــات محـــ ــا نوعــ ب
زنجـــــــیره‌ ارزش متفــاوت در مقایســـــه بــا رادیــــو 
ــوان  ــت را می‌ت ــد. پادکســـ ــب می‌رســـ ــه مخاطـــ ب
امتـــــــداد رادیـــــو در فرمــــــتی جدیــــد دانســـــــت.

»آدام کِــری« و »دِیــو واینــر«، بــه »پــدران پادکســت« 
ــا 2004،  ــن دو، از ســال 2000 ت مشــهور هســتند. ای

نمودار 1 -  زنجیره‌ ارزش صنعت پادکست در جهان
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خلاصه مدیریتی

ــد. ــم کردن ــت را فراهـــ ــور پادکســـ ــات ظهــــ مقدمـ

صنعـــــــت پادکســـــــت در دنیــــا در مقایســــه با 
بســـــیاری از بخش‌های مختلف صنعت صـــــوت 
و تصـــــویر، الگــوی درآمــدی چنــدان منســجم یــا 
درآمـــــدزایی ندارد. بســــیاری از تولیدکننده‌هــــا 
ـی پادکســت و پادگیرهــا  و پلتفرم‌هــای میزبانـ
از طریــق  یــا نخواســته‌اند  هنــوز نتوانســـــته 
ایــن پدیــده کســـــب درآمد داشــته باشــند. ســه 
ــن صنعــت  ــب درآمــد در ای الگــوی اصلــی کســـ

عبــارت اســت از:
1- اسپانســری و تبلیغات

2- حق اشتراک
3- فــروش محصولات جانبی

ــوی  ــوع الگــــــــ ــوان دو نــ ــگاه می‌تــــــ از یــک نـــ
ــرد:  ــام ب ــت‌ها ن ــرای پادکســ ــدی ب درآم

1- الگــوی غربی و امریکایی
2- الگوی چینی

تمرکــز مــدل چینــی، روی حـــــق اشـــــتراک اســت 
و بــا اســتفاده از مبلغــی کــه از ثبت‌نــام کاربــران 
بــه دســـــــــت مــی‌آورد، درآمـــــدزایی می‌کند. در 
مقابــل، مــدل امــــــریکایی تــاش می‌کنــد غالباً با 
تبلیغــات و اسپانســـــرینگ درآمـــد کســب کنــد.

پادکســــــــت در دنیــا بــه ‌شــــــــدت در حال رشــد 
است. کـــــــره جنوبی، اسپانیا، ایرلند، ســـــوئد و 
امریــکا بــه ترتیــب بیشــترین کاربران پادکســت 
را در دنیــا دارنــد. در رده‌هــای بعـــــدی کشــورهای 
اروپایــی بیشـــــتر بــه چشــم می‌خورنــد: ایتالیــا، 
فرانســــــه، آلمـــــان و بریتانیــــــا. در کانــــادا نیـز 

پادکســت از محبوبیــت خوبــی برخــوردار اســت. 
نیــز  جمــع  ایــن  در  اســترالیا  و  ژاپــن  وجــود 
حاکــی از جایــگاه نســبتاً خــوب آســیا در زمینــه 

اســتفاده از پادکســت اســت.

عمــر صنعــت پادکســـــت در ایــران همچـــــون 
بســیاری دیگــر از بخش‌هــای دیگــر کل صنعــت 
صــوت و تصویــر فراگیــر، کــم اســت و دیرتــر از 
شــکل‌گیری و رشــد آن در دنیــا بــه وجــود آمــده 
ــال  ــادی در ح ــا ســرعت زی ــا ب ــرده، ام و رشــد ک
پیشــروی اســت. عمــر اولیــن پادکســـــت‌های 
ایرانــی بــه بیــش از پنــج ســال نمی‌رســد. اولیــن 
پلتفرم‌هــای میزبانــی پادکســــت ایــران در ســال 

1394 بــه وجــود آمدنــد.

 4200 بــه  نزدیــک  حاضــر  حــال  در  ایــران،  در 
پادکســتر حضــور دارنــد کــه البتــه همــه‌ ایــن‌ 
تعــداد فعــال نیســتند. ایــن تعــداد پادکســتر 
تــا بــه‌ حــال حــدود 45000 قســمت پادکســت 
تولیــد کرده‌انــد، یعنــی هــر پادکســتر در ایــران 
ــه ‌حــال ســابقه‌ تولیــد متوســط 11 قســمت  ــا ب ت
ــران مجموعــاً  پادکســت را داشــته اســت. در ای
ـی پادکســــــت فعالیــت  ســه پلتفــــــرم میزبانـ
می‌کننــد. از میــــــان ایــن ســه پلتفـــرم میزبانــی 
پادکســــــت، دو پلتفــــــرم شبکه‌ســاز پادکســـت 
نیــز محســوب می‌شـــوند. گفتنــی اســت؛ بیــش 
از 20 پادگــــــــیر خارجـــــی محــــــتوای حــــــــدود 
400 پادکســـــتر را پخــــــش می‌کننــد. در ایــران 
پادگـــــــیر داخلــــی وجـــــود نــدارد و سهـــم ایــن 
ــه بازیگــران  ــت ب بخــش از زنجیــره‌ ارزش صنعــ

خارجـــی رســیده اســت.
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بــرای  را  موضــــــوعی  عنـــــوان   20 می‌تـــــوان 
ــت.  ــر گرفــــ ــی در نظـــــ ــت‌های فارســـ پادکســـــ
بیشـــــــترین محتـــــوای تولیــد شـــــده مربوط به 
حوزه‌هــای ادبیــات، مدیریــت و کارآفرینی، هنر، 
تاریــخ، روانشناســی و جامعــه و کمتریــن مــوارد 
ــدای محیــط اســت. نیــز مربــوط بــه خبــر و صــــ

مصــرف پادکســت در ایــران رشــد بالایــی دارد 
ــه‌  ــد مطلــوب فاصل ــا حـــ ــدد فعلــی آن ب امــا عــــ
زیــادی دارد. حجــم کلــی مخاطبــان پادکســت در 
ایــران عــددی کمـــــتر از یــک میلیــون نفر اســت! 
هــر قسمــــــت یــک پادکســـــت، متوســــــط 425 
ــوعی  ــته‌های موضـــ ــود می‌شــود. دســـــ ــار دانل ب
مــدیریت، کــارآفـــرینی و کســــب‌ و کـــار، شعر 
و ادبیــات، روانشـــــناسی و جامعــه بیشــترین و 
عاشــقانه،  نوســتالژیک،  رانندگــی،  دســته‌های 
روزمرگــــی و بازی‌هــــای رایانــه‌ای کمتریــن اقبال 

را در میــان مخاطبــان دارنــد. 

ــدزا  ــدان درآم ــران چن صنعــت پادکســت در ایــــ
نیســت. گــردش مالـــــی کلـــــی ایــن صنعــت بــه 
100 میلــــــیارد ریــال در ســــــال هــم نمی‌رســـــد. 
فعــــــالان  و  پادکســـــترها  از  مهمــی  بخــش 
ــا اهــداف دیگــری  ــران، ب ــت در ای ــن صنـعـــ ایــــ
غیــر از درآمدزایــی اقــدام بــه تولیــد پادکســــت 
آن  از  نتوانســــــــته‌اند  هنــوز  یــا  می‌کننــد 
ــدود 4200  ــان حـــ ــد. از میـــ ــدزایی کننــــ درآمــــ
پادکســـــــــتر ایرانــی، تعــداد آن‌هایـــــی کــه از 
ــه 50  نمی‌رســد!  ــد، ب ــریق درآمــد دارن ایــن‌ طــــ
چنیــن  نیــز  ـی  ایرانـ پلتفــــــرم‌های  میــان  در 
وضعـــــیتی بــه چشــم می‌خـــــورد. اگــر بخواهیــم 

بــا  را،  ایــران  در  پادکســت  درآمــدی  الگــوی 
بررســی حجــــــم کــم فعالانــی کــه از ایــن طریــق 
ـی از  درآمــد دارنــد، بررســی کنیــم، بــه ترکیبـ

ـی می‌رســیم: ـی و غربـ هــردو الگــــــوی چینـ
1- پادکســـــترهایی کــه از ایــن حـــــوزه درآمــــــد 
دارنــد، از طریــق الگــوی اسپانســری و تبلیغــات 

ــد. ــد می‌کنن کســب درآم
ـی پادکســت یــا الگــوی  2- پلتفرم‌هــای میزبانـ
درآمــد مشــخصی ندارنــد یــا از طریــق تبلیغــات 
دســت  بــه  درآمــد  اشــتراک  حــق  دریافــت  و 

می‌آورنــد.
3- همچنیــن پادکســترها و پلتفرم‌هــای میزبانی 
ــد پادکســت و  ــا تولی پادکســت ممکــن اســت ب
تولیــد آن( هزینه‌هــای  راه  )از  درآمــد  کســب 

خــود را تأمیــن کننــد. 

مهمــی  بخــش  پادکســت،  کــه  اســت  مســلم 
را شــکل  دنیــا  آینــده‌ رســانه‌های صــوت در  از 
خواهــد داد؛ همان‌طــور کــه تــا کنــون نیــز اثبــات 
کــرده کــه چنیــن جایگاهــی را دارد. پادکســت‌ها 
ــر در ســال  جــزو روندهــای حــوزه‌ صــوت و تصوی
2020-2021 خواهنــد بــود و بخــش نســبتاً خوبی از 
ســبد مصرفــی رســانه توســط کاربــران را تشــکیل 
خواهنــد داد. بــر ایــن مــورد بایــد بحــران کرونــا و 
تأثیر آن بر بخـــــش‌های مختلف صنعـــــت صوت 
ــران  ــران در ای ــن بحــــ ــزود. ای ــز اف ــر را نی و تصوی
باعــث رشــد حداقــل ســه برابــری تولیــد و مصــرف 
پادکســت نســبت بــه پیــش از آن شــده اســت و 
بــه نظــر می‌رســد کــه ایــن رشـــــد مقطعــی و تنهــا 
بســته بــه شرــــــایط نیســت و بــا میزانــی از فــراز و 
فــرود، کمــاکان بــه مســیر خود ادامــه خواهد داد.

 پادکست؛ چیستی، تاریخچه و اکوسیستم در ایران و جهان
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مقـدمــــــــه

نهــاد ارتباطــات خصوصــا صنعــت رســانه هماننــد دیگــر 
ــوازات توســعه  ــه م ــخ ب ــول تاری ــواره در ط ــع هم صنای
و تحــولات فنــاوری، شــاهد دگرگونی‌هــا و تغییــرات 
مهمــی بــوده اســت. ایــن تغییــرات، تحــولات مهمــی را 
در ســاختار، بازیگــران و کارکردهــای ایــن نهــاد خصوصــا 
صنعــت رســانه ایجــاد کــرده اســت؛ تغییراتــی کــه 
ــه مســیرهای مختلفــی ســوق داده  حرکــت آن‌هــا را ب
اســت. خلــق قالب‌هــای جدیــد رســانه‌ای، تحــول در 
زیســت‌بوم رســانه‌ای و شــکل‌گیری بازیگــران جدیــد 
و تغییــر در زنجیــره ارزش صنعــت رســانه از جملــه 
ــن حــوزه اســت. در عصــر همگرایــی،  تحــولات مهــم ای
ظهــور رســانه‌های ســنتی و محتــوای آن‌هــا در فرمت‌های 
جدیــد پدیــده‌ای رایــج و منطقــی و یکــی از ایــن تغییــرات 
و دگرگونی‌هــا بــه شــمار مــی‌رود؛ فرمت‌هایــی کــه البتــه 
محتــوای  و  اثرگذارنــد  ارائه‌شــده  محتــوای  در  خــود 

ــد.  ــق می‌کنن ــز خل ــه‌ خــود را نی خلاقان
ایــن پدیدارهــای نویــن، در صنعــت رســـــانه در هــردو 
بخــش ویدئــو و صــــوت خــود را نشـــــان می‌دهنــد. در 
بخــش صـــوت صنعــت می‌تــوان مثال‌هایــی همچــون 
ـی، نمایش‌نامه‌هــای رادیویــی و ... را بیــان  کتــاب صوتـ
کــرد کــه انــواع مختلفــی از ایــن فرمـــــت‌ها هســتند. ایــن 
فرمت‌هــا ضمــن ویژگی‌هــای منحصربفــرد خــود، نوعــی از 
امتــداد اَشــکال رســانه‌ای اصیــل در پس‌زمینــه‌ زندگــی 

ــودن( محســوب می‌شــوند.  ــت صوتــی ب ــه عل )ب
بنابرایــن از یــک نــگاه می‌تــوان بخشــی از ایــن فرم‌هــا 
ــوای  ــترش محت ــا هــدف گســـ ــای ابداعــی را ب و فرمت‌ه
دانســت؛  انســان  روزمــره‌  زندگــی  تمــام  در  رســانه‌ای 
بــا ایــن فــرض کــه کمـــــترین زمــان ممکــن در زندگــی 
روزمــره‌ انســان می‌توانــد فرصتــی بــرای مصــرف محتــوای 
ــن،  ــن پدیدارهــای نوی ــواع ای رســانه‌ای باشــد. یکــی از ان

پادکســت اســت.

اما پادکســت چیســت؟ مواجهه با این فرمت رســانه‌ای 
در دنیــا چگونــه بــوده اســت؟ آیــا می‌تــوان آن را بــه 
‌مثابــه‌ یــک صنعــت درنظــر گرفــت؟ محتــوای پادکســت 

در چــه وضعیتــی اســت؟
ــاش  ــش رو ت ــزارش پی ــه گ ــوق، ک ــارغ از ســوالات ف ف
دارد دســـــت‌کم بــه بخشـــــی از آن‌هـــــا پاســـــخ دهــد، 
بی‌تردیــد آنچــه در نهایــت در پــس همــه ایــن تحــولات 
و تغییــرات مهــم اســت، محتــوای مصرفــی اســت. مــراد 
از ایــن گــزاره فــرض تمایــز میــان محتــوا و فــرم نیســت، 
بلکــه بــه معنــای اهمیــت محتواســت. آنچــه در نهایــت 
ــن‌رو از  ــرد، محتواســت. از ای ــرار می‌گی مــورد مصــرف ق
یــک دیــدگاه می‌تــوان گفــت تــاش بازیگــران جدیــد و 
قالب‌هــای نویــن بــا هــدف گســترش محتــوای رســانه‌ای 
بــا روش‌هــای مختلــف اســت و بایــد ظهــور فناوری‌هــا، 
فرم‌هــا و فرمت‌هــای رســانه‌ای نویــن را در پیونــد بــا 
محتــوای باکیفیــت و البتــه احیــای اَشــکال پیشــین 
ــرو  ــاً در‌گ ــر رســانه‌ای قطع ــول ه ــود و اف دانســت و صع
ــز  ــه می‌دهــد. پادکســت را نی محتوایــی اســت کــه ارائ
می‌تــوان بخشــی بالقوه یــا حتی بالفعل در تحقق چنین 
ایده‌هایی دانســت؛ آن‌جا که فارغ از فناوری‌ و تحولات 
دیگــر، محتواســت کــه حــرف اول و آخــر را می‌زنــد.

مرکــز مطالعــات تنظیم‌گــری ســاترا، به‌عنــوان بــازوی 
پژوهش‌هــای  اجــرای  باهــدف  و  ســاترا  پژوهشــی 
بنیادیــن پیرامــون صنعــت صــوت و تصویــر فراگیــر، 
گــزارش پیــش رو را بــا هــــدف شـــناخت بخش‌هــای 
جهــان  و  ایــران  در  آنلایــن  مختلــف صنعــت صــوت 
تدویــن کــرده اســت تــا ضمــن آشــنایی بــا ابعــاد مختلف 
آن، بتــوان دورنمایــی از وضعیــت آینــده‌ آن در ایــران و 

ــرد. ــان ترســیم ک جه
لازم ‌بــه‌ ذکــر اینکــه؛ گــزارش پیــش رو بــا توجــه بــه 
اقتضائــات آن، در بازه‌هــای زمانــی بــه‌‌روز خواهــد شــد.
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چیستی و
تاریخچه‌ پادکست

ـی یــا  ـی پادکســت یــک فایــل صوتـ در یــک تعریــف کلـ
حتــی ویدئویــی اســـــت کــه در آن محتـــــوای رادیویــی 
به‌صــورت مشــخص و بــا نوعــی از الحاقــات محتوایــی و 
طــی یــک زنجیــره‌ ارزش متفــاوت در مقایســه بــا رادیــو بــه 
مخاطــب می‌رســد. پادکســت را می‌تــوان امتــداد رادیــو 
در فرمتــی جدیــد دانســت؛ فرمتــی کــه بــه ‌دلایــل مختلــف 
ــا  ــق شــده ت ــان در عصــر حاضــر خل همچــون فشــردگی زم
بــرای موضوعــی  درســت  و  در پیش‌زمینــه  را  مخاطــب 
کــه مدنظــرش1 اســت، همراهــی کنــد. البتــه ایــن بــدان 
ــدارد امــا  ــه‌ ن ــا نیســت کــه پادکســت محتــوای خلاقان معن
ــا اصالــت مســتقل دانســت.  آن را نمی‌تــوان یــک رســانه‌ ب
پادکســت، امتــداد رادیــو در عصــر رســانه‌های نویــن اســت.

ــا  ــه ب ــاوری‌ ک ــه فن ــه ب ــا توج ــر، پادکســت ب از نگاهــی دیگ
ــا ویدئویــی  ــل صوتــی ی ــک فای ــا ی ــورده، تنه ــد خ آن پیون
 RSS feed نیســت. اســتفاده از هم‌نشــری بســیار ســاده یــا
ــد  ــر را پدی ــتوا و کارب ــان محــ ــاط میــ ــدی از ارتب ــوع جدی نــ
ــف  ــای مختل ــد آن، محتواه ــق تولیـــ ــه از طری ــی‌آورد ک م
در دســتگاه مخاطــب نمایــــش داده یــا دانلــود می‌شــوند. 
ــه‌ پادکســـــت باشــیم،  ــر بخواهــــــیم بــه دنبــال ریشـــ اگـــ
بایــد بــه دهــه‌ 1960 میــادی بازگردیــم؛ زمانــی کــه رادیــو 
قابــل ‌حمـــــل ســـــاخته شـــــد )هــــارنت؛ 2010: 2 و 3(. ایـــن 
ــودآگاه  ــه و ناخ ــده‌ اولی ــوان ای ــل را می‌ت دســتگاه قابل‌حم
ـی همچــون پادکســــت دانســت. ظهــور فرمت‌هــای نوینـ

     شنیدن در هر جا و هر زمــان
می‌توانیــم ریشــه ظهــور پدیــده‌ای به نــام »پادکســت« را در 

audioblogging بجوییــم کــه در دهــه 1980، بــروز و ظهــور 
پیــدا کــرد. بــا دسترســی بــه اینترنــت بــا پهنــای بانــد بــالا و 
پخش‌کننده‌هــای دیجیتــال صــدا2 نظیــر آی‌پــد در اواخــر 

ــا، 2020(. ــد )ویکی‌پدی ــا گرفتن ســال 2004، پادکســت‌ها پ
اصطلاح پادکســتینگ، نخســتین بار توســط روزنامه‌نگاری به 
نام »بن هامِرســـلی«، اســـتفاده شـــد؛ وقتی در مقالــه‌ای در 
روزنامه گـــاردین در فوریه 2004، در مورد پیشرفت رادیوهای 
آماتــور، صحبــت می‌کــرد. هفــت مــاه بعــد، دنــی گرگــور، ایــن 
واژه را بــرای دانلــود خــودکار و همگام‌ســازی محتــوای صوتــی 
بــه کار بــرد )همــان(. »آدام کِــری« و »دِیــو واینــر«، بــه »پــدران 
پادکســت«، مشــهور هســتند )پنجه‌شــیری، 1398(. ایــن دو، 
از ســال 2000 تــا 2004، مقدمــات ظهــور پادکســت را فراهــم 
کردنــد. آن‌هــا ابتــدا می‌خواســتند محتــوای ویدئویــی را بــه 
اشــتراک بگذارنــد، امــا دیــو واینــر، بــه دلیــل ســرعت بســیار 
کــم اینترنــت آن زمــان، مخالــف بــود. آدام کــری قصد داشــت 
نرم‌افــزاری بســازد کــه هرچــه در فهرســت اشــتراک کاربــر 
اســت، دانلــود کنــد. دیــو واینــر نیــز بــه دنبــال پلتفرمــی بــرای 
ــزی  ــود؛ چی ــت ب ــق اینترن ــوا از طری ــه اشــتراک‌گذاری محت ب
کــه پیــش ‌از آن در مــورد محتــوای متنــی محقــق شــده بــود. 
ســرانجام، در تابســتان 2004، آدام کــری تصمیــم گرفــت 
اولیــن پادگیــر3 را بــا اســکریپت‌های اپــل، توســعه دهــد 
)پنجه‌شــیری، 1398(. این برنامه، هم‌نشــری بســیار ســاده4 

1
2
3
4
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سازمان تنظیم مقررات رسانه‌های صوت و تصویر فراگیر در فضای مجازی )ساترا(

را دریافــت می‌کــرد و صــوت را می‌خوانــد. در واقــع، ایــن 
دو نفــر، نخســتین افــرادی بودنــد کــه برنامــه‌ای بــه 
ــام »ipodder« نوشــتند کــه می‌توانســت رادیوهــای  ن
اینترنتــی را از آی‌پدهایشــان، دانلــود کنــد )ویکی‌پدیــا، 
2020(. نگاهــی بــه ســیر صعــودی دفعــات جســت‌وجوی 
ــب ‌توجــه اســت. در  ــز جال واژه پادکســت در گــوگل نی
28 ســپتامبر 2004، ایــن واژه فقــط 526 بــار در گــوگل 
ــدود ســه  ــر )حـــــــ ــود و در 18 اکتب جســت‌وجو شــده ‌ب
از حـــــــدود یــک  بــار. پــس  هفتــه بعــد(، 100 هــزار 
ســال، در ســپتامبر 2005، بــا پیشــرفتی محســوس، 
ایــن واژه بیــش از 100میلیــون بــار از ســوی کاربــران 
جســت‌وجو شــده‌ بــود. در اواخــر اکتبــر آن ســـــال نیــز 
در امریــکا، کانــادا، اســترالیا و ســوئد، پادکســـــت‌هایی 
مــرور  و  گیاه‌خــواری  فنــاوری،  نظیــر  حوزه‌هایــی  در 
ــر  ــا، 2020(. در نوامب فیلم‌هــا وجــود داشــت )ویکی‌پدی
2004، نخســتین ســرویس میزبــان پادکســــت ارائــه 
ــز، در ســال 2006،  ــا، 2020(. اســتیو جاب شــد )ویکی‌پدی
ویدئویــی در مــورد پادکســت منتشــر کــرد و در آن، 
ضمــن آمــوزش نحــوه ســاخت پادکســت، ایــن پدیــده را 

آینــده محتــوای صوتــی دانســت. تعریــف مدیرعامــل اپل 
ــرای ســاختن  ــادی ب ــا افــراد زی ــود ت از پادکســت کافــی ب
ــازار عرضــه  ــه ب پادکســت‌ها ترغیــب شــوند. ورود اپــل ب
ــا  ــن ب ــش داد و همچنی ــت کار را افزای پادکســت، کیفی
نرم‌افزارهای QuickTime Pro و Garage Band مشـــوق 
ســاخت پادکســـــــت نیـــــــز شـــــــــد )پنجــــــه‌ شـــــــیری، 
1398(.  در ایــن مقطــع، پادکســت‌ها رقیــب سرســختی 
بــرای برنامه‌هــای رادیویــی شــده‌ بودنــــــــد. آن‌ها به رشــد 
ــه ‌جــز مقطــع کوتاهــی )از ســال  ــد و ب ــه دادن خــود ادام
ــداد مخاطــب  ــال رشــد تع ــواره در ح ــا 2013(، هم 2012 ت
بودنــد. در ژوئــن 2013، اپــل اعــام کــرد یــک میلیــارد 
اکانــت در بخــش پادکســـــتش ثبت‌نــام کـــــــــرده‌اند 
)ویکی‌پدیــا، 2020(. در آوریــل 2019، پژوهشـــــــگرانی بــه 
نام‌هــــــــای »نیلســن« و »ادیســون« دریافتنــد کــه بیــش 
از 700 هـــــــزار پادکست فعال به بیش از 100 زبان زنده 

در دنیــا وجــود دارد )ویکی‌پدیــا، 2020(.
ایــن رشــد تــا ‌امــروز بــه انحـــــــای مختلــف ادامــه داشــته 
و محتــوای پادکســـــت‌ها بــا ظهــور فناوری‌هــای جدیدتــر 
و آســان‌تر توســعه‌ای روزافــــــزون را تجربــه‌ کرده‌انــد.

نمودار 2 - میزان جست‌وجوی واژه پادکست به زبان انگلیسی از ابتدای شکل‌گیری تا سال 2018 )ساندر، 2019(
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زنجیره‌ ارزش
صنعت پادکست

ــن  ــوان چنی ــه خطــی می‌ت ــی و البت در نگاهــی تجمیع
ــه کــرد. ــرای صنعــت پادکســت ارائ زنجیــره‌ ارزشــی ب

1( محتوا
تولیدکننــده پادکســت1 ســوژه خــود را انتخــاب و شــروع 

بــه جمــع‌آوری و تهیــه محتــوا می‌کنــد.
2( اسپانسری و تبلیغات

هــر پادکســــــتر یــا تولیدکننــده‌ پادکســتی، جهــت بهتــر 
دیــده ‌شــدن پادکســـــــت خــود - کــه هنــوز منتشـــــر

نشده - و البته درآمدزایی از آن، با شرکت‌ها و برندهای 
تبلیغاتــی قــرارداد می‌بنــدد و در ازای تبلیــغ آن‌هــا در 
ــن  ــد. همچنی ــت می‌کن ــه دریاف ــود، هزین پادکســت خ
پادکســــتر اقــدام بــه تبلیــغ پادکســــــت خــود می‌کنــد.

3( تولید
ــط پادکســت و تدویــن، صداگـــــذاری و ســایر  کار ضب
ــورت  ــه صـــ ــید، در ایــن مرحلــــ مــوارد مربــوط بــه تولـــ

می‌گیــرد.
4( میزبانی

میزبــان پادکســـــت2، رســماً اپیــزودی از پادکســت را 
ــد و میزبانــی آن پادکســت را برعهــده  ــر می‌کن منتشـــ

می‌گیــرد. 
5( جست‌وجو و ارتقا3 

بــرای مخاطــب امــکان جســت‌وجو  میزبــان پادکســت، 
ــد.  ــم می‌کن ــن پادکســت دلخواهــش را فراه ــت یافت جه
همچنیــن میزبانــان یا شبکه‌ســازهای4 پادکســت، با تولید 
RSS FEED و گذاشــتن آن‌هــا در اختیــار پادگیرهــا، بــه 
ارتقــا و دیــده شــدن بیشــتر پادکســت‌ها کمــک می‌کننــد.

1
2
3
4

.Podcaster

.Podcast hosting platform

.promotion

.Podcast networkers 

نمودار3 - زنجیره‌ ارزش صنعت پادکست )نسبیت، 2005(
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سازمان تنظیم مقررات رسانه‌های صوت و تصویر فراگیر در فضای مجازی )ساترا(

6( دریافت
ــل  ــیر1، فای ــتفاده از برنامه‌هــای پادگـــ ــا اســـ شــنونده ب
را دریافـــــت می‌کــــــند و در نهایــت، پادکـــــست را روی 

دســتگاه خـــــود گـــــوش می‌دهــد )همــان(.
ــان میزبانــی توســط پلتفرم‌هــای  ــراحل از زم ــام مـ در تم
میزبان تا دریافت توســـط مخاطـــب طبیعتاً پشتیبانی 
فنــی و اســــــتفاده از ســــــرور و سیســـــتم‌های تحویــل 
محتــوا نیــز جــای خـــــود را دارد. می‌تــوان کل زنجیــره‌ 
ارزش ایــن صنعــت را بــه شــکل نمودار 4 ترســــــــیم کرد. 
البته این زنجـــیره‌ ارزش در تمامی کشـــورها به این 
شکل نیســـــت و بخـــــش مهمـــــی از این صنعت در 
دنیــــا هنــــوز تبدیل به کســــــب‌ و کار درآمــــــــدزا 

ــوارد  ــی مـــــــ ــه برخـــــ ــت. در نتیجـــ ــده اســــ نشـــــ
همچــون اسپانســری و تبلیغــــات یــا دریافــــــت 
حــق اشــتراک را نمی‌تــوان بــه تمامــــــی کشــورهای 

دارای ایــن صنعــت تعمیــم داد. 
ضمـــــناً در روابـــــط مالــی میــان ایــن اجـــــزای زنجیره‌ 
ارزش این نکـــــــته را باید مد نظــــــر داشـــــــــت که 
در صـــــــــورت پایه‌گـــــذاری پلتفــــــــرم و فضــــــا روی 
اسپانســــــــــری و تبلیغــــــــات، حـــــــــق اشـــــــــتراک

بی‌معنــا می‌شـــــــــود و بــا در نظــــــــر گرفــــــتن حـــــق 
اشتراک به ‌عنـــــوان الگـــــــــوی اصلی درآمـــــد، دیگر 
اسپانســری وجــود نــدارد و پلتفــرم هزینــه‌ دریافتــی 
از مشـــــترکان را با پادکســــــــــترها سهیم می‌شود.

1.Podcatcher

نمودار 4 - زنجیره‌ ارزش صنعت پادکست در دنیا



13

الگوی درآمدی
صنعت پادکســـت

صنعت پادکســت در دنیا در مقایســه با بســیاری از بخش‌های 
ــدان  ــدی چن ــویر، الگــوی درآم ــف صنعــت صــوت و تصـــ مختل
ـی نــدارد. بســیاری از تولیدکننده‌هــا و  منســجم یــا درآمدزایـ
پلتفرم‌هــای میزبانــی پادکســت و پادگیرهــا هنــوز نتوانســته یا 
نخواســته‌اند از طریق این پدیده کســب درآمد داشــته باشــند. 
ســه الگوی اصلی کســب درآمد در این صنعت عبارت اســت از:

1- اسپانسری و تبلیغات
تبلیغــات موجــود در اپ یــا ســایت، یکــی از منابــع درآمــدی 
ایــن پلتفرم‌هــا بــه شــمار مــی‌رود. امــا از آنجــا کــه معمــــــــولًا 
ــی  ــده و اضافــی تلق ــران اذیت‌کنن ــرای کارب ــات، ب ــن تبلیغ ای
می‌شــود، آن‌هــا ترجیــح می‌دهــــــــند از تبلیغــات خــاص 
شــوند. در نتیجــه پلتفرم‌هــا راه‌حــل دوم یعنــی حــق اشــتراک 
را پیــش‌روی کاربــران گذاشــته‌اند )وارد، 2018(. همچنیــن 
ایــن اسپانســری در بخــش دیگــری از زنجیــره‌ ارزش خــود را 
نشــان می‌دهــد. پادکســترها یــا تولیدکننــدگان پادکســت از 
طریــق قراردادهایــی کــه بــا شــرکت‌ها و برندهــای تبلیغاتــی 
می‌بندنــد، در پادکســت خــود آن‌هــا را تبلیــغ می‌کننــد و در 
مقابــل از حــق اسپانســری برخــوردار می‌شــوند. بدیــن ترتیــب، 
ســرمایه‌ دیگــری بــه بخــش تولیــد صنعــت تزریــق می‌شــود.

ــیر، پادکســـــت‌ها بــه بســـــتری بــرای  ــال‌های اخــــ طــی ســـ
تبلیغــات شــرکت‌ها تبدیــل شــده‌اند؛ بــه‌ طــوری ‌کــه در ســال 
2017، 314 میلیــون ‌دلار، صــرف تبلیغــات در پادکســت شــد. 
مجله WIRED، پادکســـــت را جام زرینی دانســت و شــرکت 
میدرول‌میدیــو نیــز طی پژوهشــی اعلام کرد که شــنوندگان 

پادکســت، میانگیــن حــدود 90 درصــد از آن را می‌شــنوند و 
معــدود افــرادی هســتند که تبلیغــات را رد می‌کننــد و به آن 

گــوش نمی‌دهنــد )پنجه‌شــیری، 2020(.
2- حق اشتراک

حق اشــتراک را می‌توان به دو قســمت تقســیم کرد؛ یکی 
بــرای پادکســت‌هایی کــه بــه میزبانــان رجــوع می‌کننــد 
تــا پادکست‌شــان، بیشــتر دیــده شــود و دیگــری، جهــت 
اســتفاده کاربــران عــادی کــه بــا پرداخــت مبلغــی، اشــتراک 
می‌گیرنــد )نســخه Premium( تــا بــه محتــوای موردنظــر، 
ــد  ــتراک می‌توانـــ ــند. ایــن اشـــ ــترسی داشــته ‌باشــــ دسـ
یک‌ماهــه، ســه‌ماه، شــش‌ماه، ســالیانه و ... مطابــق بــا 
سیاســت‌های پلتفرم‌های پادکســـــت باشــد )وارد، 2018(.

3- فروش محصولات جانبی
برخــی کاربــران علاقه‌منــد هســتند محصــولات جانبی پلتفرم 
محبــوب خــود را داشــته باشــند. بعضــی میزبانــان پادکســت 
هــم کالاهایــی نظیــر لبــاس، مــاگ، کلاه و... بــا آرم خــود 
ــروش می‌رســانند )وارد، 2018(. ــه فــ ــد و ب ــید می‌کنن تولـــــ

از یک نگاه می‌تـــــوان دو نوع الگــــــــــوی درآمـــــدی برای 
پادکســت‌ها نــام بــرد: 

1- الگوی غربی و امریکایی
2- الگوی چینی

تمرکز مـــــدل چینی، روی حــــق اشـــــــــتراک اســــــت و با 
استفاده از مبلغـــــی که از ثبت‌نام کـــــاربران به دســـــت 
مــی‌آورد، درآمـــــدزایی می‌کنــد )گرنــت، 2018(. در مقابــل، 
مــدل امریکایــی را داریــم کــه غالبــاً از طریــق تبلیغــات و 
اسپانســـــرینگ، درآمــد کســـــب می‌کنــد )گرنــت، 2018(.

نمودار 6 - دسته‌بندی الگوی درآمدی صنعت پادکست در دنیا

شکل 5. الگوهای درآمدی صنعت پادکست در دنیا )وارد، 2018(
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مزایا و معایب
پادکست

مانند هر کسب ‌و کار یا رسانه‌ دیگر، استفاده از پادکست، 
مزایایــی بــرای مخاطــب دارد. البتــه مزایــای پادکســت صرفــاً 
ــز  ــدگان نی ــرای تهیه‌کنن ــران نیســت و ب ــه کارب معطــوف ب
ــام  ــاندن پی ــای رس ــر روش‌ه ــه دیگ برتری‌هایــی نســبت‌ ب
دارد. عــاوه ‌بــر مزایــا، طبیعتــاً معایبــی هم می‌توانــد در این 

پدیــده دیــده شــود.

در دسترس و سهل‌الوصول بودن: 
برخــاف بســیاری از فایل‌هــا کــه ممکــن اســت در 
تلفــن همــراه یــا لپ‌تــاپ گــم شــوند، پادکســت‌ها 

همــواره سرجایشــان هســتند )بی‌نــا، بی‌تــا(.
صرفه‌جویی در زمان: 

شــنیدن پادکســت، در هــر زمانــی امکان‌پذیــر اســت؛ 
شــما می‌توانیــد هنــگام آشــپزی، اســتراحت یــا حتــی 

رانندگــی، بــه پادکســت‌ها گــوش دهیــد.
مفید و خلاصه بودن: 

شــما در یک پادکســت، محتوایی که باید برای به‌ دســت 
‌آوردنــش زمــان زیــادی را بگذرانیــد، بــه دســت می‌آوریــد.

تصویرپردازی قوی‌تر: 
تحقیقات نشــان داده‌ اســت گوش‌ دادن به پادکســت، 
می‌توانــد خیال‌پــردازی انســان‌ها را تقویــت کنــد و 
نســبت ‌بــه دیــدن و خوانــدن، از ایــن لحــاظ برتــر اســت.

تنوع محتوایی: 
ــواع و اقســام پادکســت‌ها در موضوعــات مختلــف  ان
وجــود دارنــد؛ شــما در مــورد هــر موضوعــی کــه علاقــه 
یــا نیــاز داریــد، می‌توانیــد پادکســتی را گــوش دهیــد.

اعتماد بیشتر: 
چون با صوت گوینده ســروکار داریم، اعتماد بیشــتری 
گرایــش  ســبب  مهــم،  ایــن  می‌کنیــم.  محتــوا  بــه 
روزافــزون کســب ‌و کارهــا بــه‌ ســمت تولیــد پادکســت 
بــرای عرضــه محصــول شــده‌ اســت؛ آن‌ها بدین ‌وســیله، 
ارتبــاط نزدیک‌تــری بــا مخاطــب برقــرار می‌کنند )همــان(.

     معایب
زمان ‌بر بودن: 

را  شــنیدن پادکســت ممکــن اســت زمــان زیــادی 
ـی باشــد. بطلبــد، مخصوصــاً اگــر طولانـ

غیرقابل جست‌وجو بودن محتوای هر پادکست: 
برخــاف مقاله‌هــا و متــون، امــکان جســت‌وجو در 

محتــوای داخــل یــک پادکســت وجــود نــدارد.
مخاطب محدود: 

گـــــرچه در عصــــر اطلاعـــــات و ارتباطات هستیم، هنوز 
هســتند کســــــانی ‌کــه بــه اینترنــت دســـــترسی ندارنــد؛ 
بنابراین از تعداد مخاطبان پادکســت کاســته می‌شــود.

محدودیت دسترسی به اینترنت: 
ــه  ــاز ب ــاد، نی ــا حجــم زی ــود فایل‌هــای پادکســت ب آپل

پهنــای بانــد بــالا دارد )بی‌نــا، 2017(.

     مزایا
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سازمان تنظیم مقررات رسانه‌های صوت و تصویر فراگیر در فضای مجازی )ساترا(

در دنیــا صنعــــــت پادکســــت بــه ‌ســــرعت در حــال 
رشــد اســـــت. از ایــن پدیــده بــه‌ عنــــــوان یکــی از 
تـــــرندهــــــای جهــــــانی ســال پیــش روی میــــــادی 
نیــز نــام بـــــرده شـــــــده اســــــت )اکبــری،1399: 14(.1 
همان‌طور که در نمــــودار 7 مشهـــود است، در حــــوزه‌ 

1.https://b2n.ir/003868

نمودار 7 - درصد افزایش میزان رشد پادکست در برخی کشورهای دنیا )آرمسترانگ، 2020(

نمودار 8 - محبوبیت پادکست )درصد استفاده مردم( در برخی کشورهای دنیا )ریچر، 2020(

پادکســت رشـــــد زیــادی در کشـــــورهای اســکاندیناوی 
به چشـــــم می‌خــــــــورد. در فنلانـــــد و نروژ حـــــدود %5، 
ــال، افزایــش  ســوئد 4% و دانمــارک 2%، طــی یــک ســـــ
مخاطــب را شــاهد بوده‌انــد. از رشـــــــد ایــن صنعــت در 
امریــکا، انگلســتان و آلمــــان نیــز نمی‌تــوان غافــل شــد.

همچنین همان‌طـــــــور کــــه در نمـــــــــودار 8 مشاهــــده 
می‌شـــــود، کـــــره جنوبــی، اســـپانیا، ایرلنــد، ســوئد و 
ــران پادکســت در  ــترین کارب ــب بیشــ ــه‌ ترتی ــکا ب امری

ــتر،  ــدی، بیشــــــ ــای بعــ ــد. در رده‌هــــ ــا را دارنــــ دنیـــــــــ
ــورند: ایتالیــا،  ــم می‌خـــ ــه چشـــــ کشــورهای اروپایــی ب
ــت  ــادا نیــز پادکســـ فرانســه، آلمــان و بریتانیــا. در کان
از محبوبیــت خـــــوبی برخــوردار اســــت. وجــود ژاپــن و 
اســترالیا در ایــن جمـــــع نیــز حاکـــــی از جایــگاه نســبتاً 

خــوب آســـــیا در زمینــه اســتفاده از پادکســت اســت.
ــنوندگان  ــان داده‌انــد کــه غالـــــب شـــ پژوهش‌هــا نشــ
پادکســـت، در رده ســـــنی 18 تا 34 سال هستند، %56 
از آن‌هــا مــرد و 44% زن بــوده و همچنیــن 45% از ایــن 
ــکان  ــد. از لحــاظ م ــیلات دانشــگاهی دارن ــراد تحصـــ اف
شــنیدن پادکســت هــم می‌تـــــوان گفــــت کــه 49% در 
منزل گوش می‌دهند و سایرین در باشــــگاه‌ها، وسایل 
حمل‌ و نقل عمومـــــی و ... )علیرضا پنجه‌شیری، 1398(
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موضوعات
پادکست‌ها در دنیا

محتوای پادکســت‌ها گوناگـــــون اســت؛ از موضوعاتی 
عمومــی ماننــد ســامت گرفته تــا موضوعات تخصصی 
نظیــر کســب‌ و کار درون‌مایــه پادکســت‌ها را تشــکیل 
می‌دهــد. نمــودار 9 کــه در ادامــه آمــده، پیرامــون 
ــت‌ها از لحــاظ ســمت ‌و ســوی  ــن پادکســـ محبوب‌تری
محـــــتوایی اســـــت. این آمار، با بررســی 50 پادکســتر 
ــا بــه‌ دســـــت آمـــــده اســت )بی‌نــا، 2020(. برتــر دنیـــ

همان‌طور که در نمودار 9 مشاهـــده می‌شود، مستند 
جنایــی1 در صــدر فهرســت علاقه‌هــا قــرار دارد. پــس از 
آن، اخبــار، کمــدی و موضوعــات فرهنگــی و اجتماعــی 
را می‌تــوان محبوب‌ترین‌هــا دانســـــت. کســب ‌و کار و 
ســرمایه‌گذاری، تاریــخ و کتــاب و ورزش و ســامت در 
رده‌هــای بعــدی جــای دارنــد. موضـــــوعات سیاســی نیز 
از دیگـــــر حوزه‌هــای مــورد علاقــه عامــه مــردم اســت.

نمودار 9 - موضوعات محتوای پادکست درمیان برترین پادکست‌های دنیا )بی‌نا،2020(

1.true crime
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 پادکست؛ چیستی، تاریخچه و اکوسیستم در ایران و جهان

بخــش مهمــی از آمارهــای جهانــی پادکســت مربــوط بــه 
ایــالات متحــده اســت. جمعیــت شــنوندگان پادکســت 
در ایــن کشـــــور، حــدوداً 165 میلیون نفر اســت )گاوین 
ــت‌های  ــتر پادکســــ ــی بیشــــ ــا بررســـ ــر، 2020(. ب ویتن
پرمخاطــب و دارای بیشــترین میــزان دانلــود متوجــه 
می‌شــــویم کــه همگــی آنــان از ایــالات متحده و شــامل 
ــری هســتند. ــی و خب ــتانی، آموزشـــ محتواهــای داســـ

دلیــل پیشــرو بــودن امریــکا در حــوزه پادکســت -فــارغ از 
آغــاز ایــن صنعــت در ایــن کشــور را می‌تــوان در مــوارد 

زیــر جســت‌وجو کــرد:

1( شناخت خوب سوژه‌ها
از دلایل اصلی گــــیرایی یک پادکست و تمایل شنونده 
بــرای همــراه ‌شــدن بــا آن، محتــوای جــذاب اســت. پس 
بایــد تولیدکننــده پادکســت در گزینــش ســوژه دقــت 

لازم را بــه خــرج دهــد.

2( تجهیزات فنی بالا و پیشرفته
بــرای تهیــه پادکســت، صرفــاً ضبــط صــدا کافــی نیســت، 
ــذاری و ... را  ــن، صداگ ــد مراحلــی چــون تدوی ــه بای بلک
ــی آرام و  ــه مکانـــ ــذاشت. همچنیــن ب پشــت ســر گــــ
ــاز اســت. شــاید  ــط نی ــرای ضب ــتیک ب ــاً آکوســ ترجیح
بــرای 20 دقیقــه پادکســت، نیــاز بــه چنــد ســاعت ضبــط 

باشــد.
3( سرمایه‌گذاری در این حوزه

ــت‌ها در  ــد پادکســــــ ــی درآمــــ ــع اصلـ ــات، منب تبلیغــــ
ــادی  ــه همیــن دلیــل، ســرمایه‌گذاران زی امریکاســت، ب

ــد. ــن کشــور روی می‌آورن ــد پادکســت در ای ــرای تولی ب
4( ارتباط مؤثر با کاربر

تعامــل بــا شــنونده و گرفتــن بازخــورد از او می‌توانــد 
کیفیــت پادکســت و در نتیجــه، اعتمــاد او بــه محصــول 

را افزایــش دهــد.

نمودار 10 - برترین پادکست‌ها در دنیا با توجه به تعداد دانلود )آرمسترانگ، 2020(
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الگوی درآمدی
در صنعت پادکست امریکا

الگــوی درآمــدی پادکســت در امریــکا همانگونــه کــه گفتــه 
شــد، مبتنــی بــر اسپانســری و تبلیغــات اســت. ایــن کشــور 
از ایــن محــل بیشــترین میــزان درآمــد را در دنیــا دارد 
و پردرآمدتریــن پادکســترهای دنیــا از راه اسپانســری و 
تبلیغــات در ایــن کشــور هســتند. در نمــودار 11 میــزان درآمد 
 ‎صنعــت پادکســت در امریــکا، طــی چنــد ســال اخیــر آمــده

ــد  ــزان درآم ــج ســال، می ــودار 11، طــی پن ــق نم اســت. مطاب
پادکســت‌ها در امریــکا 1000% افزایــش یافتــه ‌اســت!

ایــن مــورد، جــدا از بحــث درآمدهــای غیرمســتقیم، ماننــد 
فــروش محصــول، در نظــر گرفتــه می‌شــود. نمــودار 12 کــه 
پردرآمدترین پادکســت‌های دنیا را نشــان می‌دهد، تأییدی 

بــر ایــن مطلــب اســت.

نمودار 11 - درآمد پادکست در امریکا )میلیون دلار( )ویتنر، 2020(

نمودار 12 - پردرآمدترین پادکست‌های دنیا )آرمسترانگ، 2020(
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علی‌رغــم پیشــروی امریـــــکا در بحــث پادکــــست، 
ــور در  ــوه ایــن کشـــ ــن را رقیــب بالقـــ ــوان چیـــ می‌ت
ایـــــن حـــــوزه طـــــی ســـــال‌هـــــای آتــی دانســـــت. 
یکــی از ویژگـــــی‌های بــارز تولــــــید پادکســــت در 
چیــن، غلبــه پادکســت‌های غیرحرفــه‌ای بــر حرفــــه‌ای 
اســــت. کاربران عادی پادکســت‌های آماتور را تولید 
می‌کننــد و ایــن نشـــــان‌ از عمومیــت پادکســت بیــن 
مردمــان چیــن دارد. البتــه یکــی از دلایــل توســعه، 
پیشــرفت و حرفه‌ای‌گری پادکســــت در غرب، همین 
مــورد محســوب می‌شــود )اســـــتفی نوئــل، 2019(.

نقــش رهـــــبران کلـــــیدی افــکار1 در رشـــــد صنعــت 
پادکســـــت در چیــن، بســیار حیاتــی تلقــی می‌شــود. 
حتــی آژانس‌هــای مشــورتی در بــازار چیــن وجــود 
دارنــد کــه متناســب بــا هــدف صنعــت، می‌تواننــد 
رهبــر فکــری مناســـــب پیــدا کننــد. نمونــه‌ای از تأثیر 
رهـــــبران کلیــدی بــر افــــــکار در صنعــت پادکســـــت 
چیـــــن، برنــد چتــر »Jiaoxia« اســـــــت کـــــه در ســال 
ــام  ــه ن ــبر کلیــدی ب ــتفاده از یــک رهـــــ ــا اســـ 2015 ب
»Caicai«، محصـــــول خـــــود را تبلیغ کرد. در کمـــــتر 
از چـــــند دقیقــه پــس از انتشـــــار ایــن پادکســت، 
ــزار   ــدوداً 20 هـــــ 2000 و پـــــس از 24 ساعــــــت حــــ
چتـــــر از ایـــن برنــد فروخــــته شــــــد! )نوئل، 2019(.

1 .Key Opinion Leader

سازمان تنظیم مقررات رسانه‌های صوت و تصویر فراگیر در فضای مجازی )ساترا(
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مصرف‌کنندگان
 پادکســت در چین

ــر 30 ســال  ــن، زی ــان پادکســت در چی بیشــترین مخاطب
دارنــد کــه نشــانگر جــوان‌ بــودن شــنوندگان پادکســت در 
ایــن کشــور اســت. نمــودار 13، توزیــع ســنی کاربــران را بــه‌ 
خوبــی نشــان می‌دهــد. نکتــه قابل ‌توجه دیگر، این اســت 
کــه بخــش مهمــی از مخاطبــان پادکســت‌های برتــر ایــن 

نمودار 14 - زمان استفاده از پادکست در میان چینی‌ها در طول روز )به درصد( )نوئل، 2019(

کشــور، کــودکان هســتند. طبــق پژوهش‌هــا، خانواده‌هــا 
)مخصوصاً مادران( تمایل دارند کودکان را هنگام آموزش 
در کنــار خــود داشــته ‌باشــند و فرزندان‌شــان، بیشــتر، 
زمانی‌ که تنها هســتند، ســرگرم شــوند. پس پادکســت و 
کلا رســانه‌ها می‌تواننــد یــک گزینــه مناســب بــرای آنــان 
تلقــی شــوند )نوئــل، 2019(. اگــر در مقــام مقایســه برآییم، 

ــدام  ــن، هیچ‌ک ــه برخــاف پادکســت در چی ــم ک می‌بینی
ــا حــوزه کــودکان  از ترندهــای Apple Podcast، مرتبــط ب
نیســت؛ ایــن بــدان معناســت کــه صنعــت پادکســت در 
چیــن توانســته در فرهنــگ خانواده‌هــا رســوخ کنــد )نوئــل، 
2019(. بررســی‌ زمــان گــوش ‌دادن بــه پادکســت می‌توانــد 

شــمای خوبــی از روحیــات یک جامعه آمــاری بدهد. نمودار 
14 نشــان می‌دهــد کــه چینی‌هــا چــه‌ زمانــی از پادکســت 
اســتفاده می‌کننــد. اســتراحت و پیــش از خــواب، مجموعاً 
پرتکرارتریــن زمان‌هــای اســتفاده چینی‌هاســت. پــس 
ــن کشــور، بیــش از همــه در مســیر  ــن دو، اهالــی ای از ای
رفتــن بــه کار هســتند بــه پادکســت گــوش می‌دهنــد. 

نمودار 13 - درصد شنوندگان پادکست در چین به تفکیک سن )نوئل، 2019(
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فعالان اصلی صنعت 
پادکســـــت در چین

همان‌طــور کــه از سیاســت‌های کلــی حاکمیــت چیــن 
در صنعــت رســانه‌ اطــاع داریــم، سیاســت ایــن کشــور 
عمومــاً مبتنــی بــر ممنوعیــت فعــالان خارجــی و ارائــه‌ 
ـی اســت. در صنعــت پادکســت نیــز  جایگزیــن داخلـ
بزرگ‌تریــن پلتفرم‌هــای میزبانــی پادکســت در چیــن 

داخلــی هســتند.

بزرگ‌تریــن میزبــان پادکســت در چیــن زیمالایــا 1 ســت. این 
پادکســت، هم‌اکنــون حــدود 500میلیــون کاربــر دارد )لــی، 
2020(. ایــن پلتفــرم در حرکتــی جالب‌توجــه بــا برندهــای 
اتومبیــل و لــوازم خانگــی همــکاری کــرده ‌اســت تــا هــم بــرای 
مســافران و هــم بــرای خانــه‌داران ســرگرمی ایجــاد کنــد. ایــن 
پلتفــرم در ســال 2017، 100میلیــون دلار درآمــد کســب کــرد 
کــه غالبــاً از طریــق حــق ‌اشــتراک کاربــران بــود )نوئــل، 2019(.

پادکســت،  بــزرگ  میزبــان  دومیــن  زیمالایــا،  از  پــس 
کینگتینــگ2 بــه حســاب می‌آید که از سراســر جهــان، بالای 
300میلیــون کاربــر دارد و بیــش از 12میلیــون از آن‌ها فعال 
ــان، یــک اســتراتژی در پیــش گرفتــه  ــن میزب هســتند. ای
ــدگان پادکســت را  ــه تولیدکنن ــن ترتیــب ک ــه ای ‌اســت؛ ب
اســتخدام می‌کنــد و بــه آن‌هــا آمــوزش می‌دهــد تا بتوانند 

ــد )نوئــل، 2019(. پادکســت‌های حرفــه‌ای تولیــد کنن

پلتفــرم لیــژی3 نیــز ســومین میزبــان پادکســت محبــوب در 
کشــور چیــن اســت کــه بیشــتر، محتــوای ســرگرم‌کننده و 
آموزشــی دارد. کاربــران لیــژی عمدتــاً خانــم و نیمــی از آن‌ها 

دانش‌آمــوز هســتند )نوئــل، 2019(.

1
2
3

.Ximalaya

.Qingting

.Lizhi 
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موضــــــوعات
پادکست‌ها در چین

بــا بررســی 15 پادکســت محبــوب در چیــن، مشــاهده 
می‌کنیــم کــه داســتان‌ها و افســــــانه‌ها بیشــترین 
مخاطــب را دارنــد کــه نشــانگر تــاش چیــن جهــت 

حفــظ تاریــخ شــفاهی خــود اســت. 
موضــــوعات علمی، تاریخی، اجــــــتماعی، طنز و اخبار 

نیــز در رده‌هــای بعــدی قــرار دارند )نوئــل، 2019(.
پادکســت‌های مرتبــط بــا حرفــه و آموزشــی بســیار در 

چین پراســتفاده هســـتند. 
ـی‌ کــه در امریــکا، پادکســت‌های اجتماعــی،  در حالـ
خبــری، کمــدی و... رایــج هســتند، در چیــن بیشــتر 
شاهد رواج پادکست‌های آموزشــــی با موضـــــوعاتی 
ــت  ــات، اقتصــاد، مدیری ــخ، ادبی ــیر تاری ــوع نظــــ متن

و... هســتیم.

الگوی درآمدی در
صنعت پادکست چین

ــه کــه گفتــه شــد، الگــوی درآمــدی صنعــت  همانگون
پادکســت در چیــن برخــاف الگـــوی غربــی و امریکایی 

ــن  ــت حــق اشــتراک اســت. ای ــر دریاف آن، مبتنــی ب
تفــاوت در نحــوه درآمدزایــی، خـــــــودش را در اختلاف 
ــریکا نشــان  ارزش صنعــت پادکســــــت چیــن و امــــــ
می‌دهــد. در ســال 2017، چیــن حــدوداً 7.3 میلیــارد 
دلار درآمدزایــی از طریــق پادکســت داشــته اســت؛ 
رقمــی 23 برابــر ارزش صنعــت پادکســت در امریــکا! 

)گرنــت، 2018(
دو ســوم شــنوندگان پادکســت در چیــن هــر مــاه 
بــرای پادکســت‌ها بیــن 11 الــی 20 یــوآن می‌‌پردازنــد 

)نوئــل، 2019(. 
دو دلیــل را می‌تــوان بــرای ایــن موفقیــت ســودآوری 

پادکســت در چیــن برشــمرد:   
ــتوایی کــه برایــش مبلغــی  1- آن‌هــا بــاور دارنــد محـــ
ــر اســت. ــر و باکیفیت‌ت ــر، بهت ــد، حرفه‌ای‌ت می‌پردازن

2- پرداخــت پــول از طریــق تلفــن همــــراه در چیــن 
بســیار آســان اســت )نوئــل، 2019(.
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 پادکست؛ چیستی، تاریخچه و اکوسیستم در ایران و جهان

همان‌طــــــور که در نمودار 8 مشاهده شد، پادکست 
در کــره جنوبــی نســــــبت‌ بــه تمامــی کشــورهای جهان 

محبوب‌تــر اســت. 
شــاید در نگاه اول، اخـــــتلاف درصدی که کره جنوبی 
ــا دیگــر کشــورها دارد، عجیــب بــه نظــر برســد، امــا  ب
لازم بــه ذکـــــر اینکــه کـــــره‌ای‌ها از صاحبــان بــازار در 
عرصــه تکنولــــــوژی و کمپانی‌هایــی همچـــــــون LG و 
Samsung هســـــتند و طبیعـــــتاً هنگامـــــی‌ کــه یــک 
پدیــده جدیــد در ایــن فضــا وارد می‌شــود، زودتــر 
بــا آن خــــــو می‌گـــــیرند. همـچـــــنین یکـــــی از نــکات 
جالب‌توجــه، سرعـــــت اینترنــت بالا در کـــــره جــــنوبی 
اســـــت که در ترغـــــیب مردم این کشــــور به‌ ســمت 
رســـــانه‌های نویــــن نقـــش بســــــزایی دارد )پلشـــوک 

و کــــولین، 2019(.

محــــبوب‌ترین مـــیزبان پادکســــت در کـــــره جــنوبی، 
پلتفـــــرمی بــه‌ نــام پادبنــگ1 اســـــت کــه در ســال 2012 
تأســـــیس شــد )ســونگ ، 2016(. ایــن برنامــه هم‌اکنون 
حدود 20 میلیون کاربر دارد و بیش از 8000 پادکست 

فعــال را در خــود جــای داده ‌اســت.
ـی از  در نمــودار 15، درصــد اســتفاده مــردم کــره جنوبـ
ــوداری  ــد؛ نم ــت را مشــاهده می‌کنی ــان پادکســـ میزبان
کــه حاکــی از اعتمــاد آنــان بــه میزبانــی داخلــی بــا 70 

نمودار 15 - درصد استفاده مردم کره جنوبی از میزبانان پادکستدرصــد ســهم مصــرف اســت )بی‌نــا،2012(.

1.Podbbang

فعالان اصلی صنعت 
پادکست در کره‌ جنوبی
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سهم پادکست در سبد
مصرف رسانه‌ای کاربران کره‌ای

الگوی درآمدی در 
صنعت پادکســــت کره‌ جنوبی

طبــق بررســـــی‌ها، مـــــردم کـــــره جنوبـــــی حــدود 2.5 
ساعــــــت از روز را بــه تماشـــــای برنامه‌هــــــای مــورد 
علاقه‌شــــان یــا گـــــوش ‌دادن بــه محتــــوای محبــوب 

ــد.  خــود اختصــاص می‌دهن
هــــدف آن‌ها تنهــــا ســـرگرمی نیســــت و شـــنیدن 
پادکســـــت، بیشـــــتر برایشــان جــــــنبه آمـــوزشــــــی 

دارد )پلشــوک و کولـــین، 2019(.

در کـــره‌ جنوبــی از الگــوی درآمــدی امریکایــی تبعیت 
می‌شــــود. میــــــزبان پادکســــــت پادبنــگ، بــه ‌عنوان 
روش  ـی،  جنوبـ کــره  در  پلتفــرم  پرمخاطب‌تریــن 
درآمدزایــی از راه اسپانســری و تبلیغــات را در پیــش 

ــرد: ــه دو طریــق آن را پیــش می‌ب گرفتــه و ب

ـی یــا انتــــــهایی  1- تبلیغــــــات در بخــــــش‌های میانـ
پادکســـــت‌ها کــه مســتقیماً کاربــر را بــه ‌ســوی ســایت 

ارائــه محصــول راهنمایــی می‌کنــد.

ــدایی اپیــزود کــه  ــات در 30 ثانیــه ابتــــ 2- تبلیغــــ
کاربر، پـــــس از 10 ثانیه، می‌توانــــــد آن را رد کــــــند 

)ســونگ، 2016(.
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شکل‌گیری صنعت
پادکسـت در ایران

عمــر صنعــت پادکســت در ایــران همچــــــون بســیاری 
دیگــر از بخش‌هــای صنعــت صــوت و تصویــر فراگیــر 
کــم اســت و دیرتــر از شکل‌گــــــیری و رشــد آن در 
دنیــا بــه ‌وجــود آمــده و رشــد کــرده، اما بــا ســــــــرعتی 

زیــاد در حــال پیشــروی اســت.
از  بیــش  بــه  ـی  ایرانـ پادکســت‌های  اولیــن  عمــر 
ـی  پنــج ســال نمی‌رســد. اولیــن پلتفرم‌هــای میزبانـ
پادکســت ایــران در ســال 1394 بــه‌ وجــود آمدنــد. در 
آن زمــان کل پادکســترهای فعــال فارســی کمتــر از 

ــود.  ــدد 50 ب ع
پلتفرم‌هــای ایرانــی در آن زمــان بــا هــدف رونــق و 
ــا  ــوا ی ــد محت ــه تولیــ ــود ب ــت، خ ــن صنع توســعه‌ ای
حمایــت از پادکســـــــترهای موجــود اقــدام کردنــد؛ 
اســت.  داشــته  ادامــه  نیــز  تــا ‌امــروز  کــه  امــری 

صنعــت پادکســـــت در ایــران در مقایســه بــا آمارهــای 
ـی پیشــرفت کمــی داشــته امــا ســـــرعت آن  جهانـ
بســیار بالاســت! در ایــران، در حــال حاضــر نزدیــک بــه 
4200 پادکســتر حضــور دارنــد کــه البتــه همــــــه‌ ایــن‌ 

تعــداد فعــال نیســتند. 
ایــن تعــداد پادکســــــتر تــا بــه ‌حــال حـــــــدود 45000 
ــر  ــرده‌اند، یعنــی ه ــد کــــ ــت تولیــــ قســمت پادکســـ
پادکســتر در ایــران تــا بــه‌ حــال ســابقه‌ تولید متوســط 

11 قســمت پادکســت را داشـــــته اســت. 

اکوسیستم  صنعت 
پادکســــت در ایــران

در ایــران مجموعــاً ســه پلتفــرم میزبانــی پادکســت 
ــرم  ــه پلتفــــ ــن ســـ ــان ای ــنند. از می ــیت می‌کـ فعالـــ
میزبانــی پادکســت، دو پلتفــرم شبکه‌ســاز پادکســت 

نیــز محســوب می‌شــوند.
گفتنــی اســت؛ بیــش از 20 پادگیــر خارجــی، محتــوای 
حدود 400 پادکســتر را از این‌ طریق پخش می‌کنند. 
همان‌گونــه کــه بیــان شــد، در ایــران پادگیــر داخلــی 
وجــود نــدارد و ســهم ایــن بخــش از زنجیــره‌ ارزش 

صنعــت بــه بازیگــران خارجــی رســیده اســت.

نمودار 16 - پلتفرم‌های میزبانی پادکست ایرانی
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موضوعات
پادکست‌ها در ایران

ــرای پادکســت‌های  ــوان موضوعــی را ب می‌تــوان 20 عن
فارســـــی در نظر گرفــــــت. همان‌طور که از نمـــــودار 17 
مشخــــــص اســت، بیشـــــترین محــــــتوای تولید شــده 

مربــوط بــه حوزه‌هــای ادبیــات، مــــدیریت و کارآفرینی، 
هنــــــر و تاریــخ و روانشناســـــی و جامعــه و کمتریــن 
موارد نیز مــــربوط به خـــــــبر و صـــــدای محـــیط است.

نمودار 17 - موضوعات محتوای پادکست ایرانی
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مصـرف‌کنندگان
پادکســت در ایران

مصــرف پادکســت در ایــران رشــد بالایــی دارد امــا عــدد 
فعلــی آن بــا حـــــد مطلــوب فاصلــه‌ زیــادی دارد. حجــــم 
ــددی کمتــر از  ــت در ایــران عـــ ــان پادکســ کلــی مخاطب
یــک میلیــون نفــر اســت! هــر قســمت یــک پادکســت، 
ــود می‌شــود. ــان دانل ــار توســط مخاطب متوســط 425 ب

نمودار 18 - میزان مصرف کاربران در موضوعات مختلف پادکست در ایران برحسب میزان دانلود

نمودار 19 - نسبت میان محتوای تولیدشده و اقبال
مصرف‌کنندگان به آن‌ها پادکست در ایران

ــزان مصــرف  ــه ‌دســت‌آمده، می ــر اســاس داده‌هــای ب ب
پادکســت‌های مرتبــط بــا هر موضوع در ایــران در نمودار 
18 نمایــش داده شــده اســت. همانگونــه کــه مشــهود 
ـی و  اســت، دســته‌های موضوعــی مدیریــت، کارآفرینـ
کســب‌ و کار، شــعر و ادبیات و روانشــــــناسی و جامعه 

بیشــترین و دسته‌های رانندگی، نوستالژیک، عاشقانه، 
روزمرگــی و بازی‌هــای رایانــه‌ای کمتریــن اقبــال را در 
میــان مخاطبــان دارنــد. بررســی مقایســه‌ای میــان میــزان 
تولیــد محتــوا و میــزان مصــرف آن‌ها نتایــج جالب‌توجهی 
را نشــان می‌دهــد.  همان‌طــور کــه در نمــودار 19 مشــخص 

اســت، میــزان مصــرف پرتولیدتریــن موضوعــات همچــون 
میــزان تولیــد آن‌هــا بالاســت امــا در موضوعــی همچــون 
شــعر و ادبیــات، علــم و تکنولــوژی یــا روزمرگــی، بــا وجــود 
تولیــد بــالا، میــزان مصــرف بــا آن همخوانــی نــدارد و اقبــال 

بــه آن بــه انــدازه‌ کافــی نیســت.
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زنجیره‌ ارزش صنعت 
پادکســــت در ایران

ــا  زنجیــره‌ ارزش صنعــت پادکســت در ایــران چنــدان ب
زنجیــره‌ ارزش جهانــی تفاوتــی نــــــدارد. تنهــا تفـــــاوت 
آن در ایــن اســــــت کــه در ایــران، میزبانــان پادکســت 
تــا حـــــد زیـــــادی بــه‌ عنــوان پادگیــر نیــز ایفــای نقــش 

می‌کننــد؛ بــه ایــن معنــا کــه فــارغ از مراجعــه‌ زیــاد 
مخاطبــان پادکســــت بــه پادگیرهــای خارجــی، ایــن 
افــــــراد تــا حــــــد زیــادی بــه خـــــود میـــــــزبانان بـــــرای 

ــد. ــر می‌زنن شــنیدن پادکســت ســــ

نمودار 20 - زنجیره‌ ارزش صنعت پادکست در ایران
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الگوی درآمدی در
صنعت پادکست ایران

صنعــت پادکســت در ایــران چنــدان درآمــدزا نیســت. 
گــردش مالــی کلــی ایــن صنعــت بــه 100 میلیــارد ریــال 

در ســال هــم نمی‌رســد.
بخــش مهمــی از پادکســترها و فعــالان ایــن صنعــت در 
ایــران، بــا اهــداف دیگــری غیــر از درآمـــــدزایی اقــدام بــه 
ــوز نتوانســته‌اند از  ــا هن ــد ی ــت می‌کنن ــد پادکســـ تولی
ــدود 4200 پادکســتر  ــان ح ــد. از می آن درآمدزایــی کنن
ایرانــی، تعــداد آن‌هایــی کــه از ایــن‌ طریــق درآمــد دارنــد، 

ــه 50  نمی‌رســد!  ب
نیــز چنیــن وضعیتــی  ـی  ایرانـ در میــان پلتفرم‌هــای 
بــه ‌چشــم می‌خــورد. اگــر بخواهیــم الگــوی درآمــدی 
پادکســت در ایــران را بــا تعــداد کــم فعالانــی کــه از ایــن 
‌طریــق درآمــد دارنــد بررســی کنیــم، بــه حالتــی ترکیبــی 

از هر دو الگوی چینی و غربی می‌رسیم:	

پادکســــــترهایی که از این حـــــــوزه درآمــــد دارند، 
از طریــق الگــوی اسپانســری و تبلیغــات کســب 

ــد. ــد می‌کنن درآم

ــوع الگــوی  ــه دو دلیــل در ایــران امتــداد هــر دو ن امــا ب
اسپانســری و تبلیغــات و همچنیــن دریافــــــت حــق 

اشــتراک ممکــن اســت:

1- الگــوی کســب درآمــد از طریــق اسپانســری و تبلیغات 
در صنعــت صــوت و تصویــر ایــران بســیار رایج اســت.

2- الگــوی مبتنــی بــر حــق اشــتراک، موجب ایجاد نســبی 
درآمدی ثابت و مطمئن می‌شود.	 

ــد  ــا الگــوی درآم پلتفرم‌هــای میزبانــی پادکســت ی
مشــخصی ندارنــد یــا از طریــق تبلیغــات و دریافــت 

حــق اشــتراک درآمــد بــه ‌دســت می‌آورنــد.

ـی  میزبانـ پلتفرم‌هــای  و  پادکســـــترها  همچنیــن 
پادکســت ممکــن اســــــت بــا تولیــد پادکســت و 
کســب درآمــد )از راه تولیــد آن( هزینه‌هــای خــود 

ــد.  ــن کنن را تأمی
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جمع‌بندی

مســلم اســت کــه پادکســت، بخــش مهمــی از آینــده‌ 
رســانه‌های صــوت در دنیــا را شــکل خواهـــــــد داد؛ 
همان‌طــور کــه تاکنــون نیــز اثبــات کــرده کــه چنیــن 
ــت‌ها جــزو روندهــای حــوزه‌  جایگاهــی دارد. پادکســـــ
ــود و  ــد ب ــر در ســال 2020-2021 خواهن صــوت و تصوی
بخــش نســبتاً خوبــی از ســبد مصرفــی رســانه توســط 
کاربــران را تشــکیل خواهـــــند داد. بــر ایــن مــــــورد باید 
بحــران کـــــــرونا و تأثیــر آن بــر بخـــــــش‌های مختلــف 
صنعـــــت صـــــوت و تصــــــویر را نیــز افــــــزود )اکبــری 

ــوری،1399:14(.  ن
ایــن بحــران در ایــران باعــث رشــد حداقــل ســه برابــری 
ــش از آن  ــه پی ــد و مصــرف پادکســت نســبت ب تولی
شــده اســت و بــه ‌نظــر می‌رســد کــه ایــن رشــد مقطعی 
و تنهــا بســته بــه شــرایط نیســت و بــا میزانــی از فــراز و 

آینـــده‌ صنعـــت
پادکسـت در دنیا

فـــــرود، کمــاکان بــه مســـــیر خــود ادامـــــه خواهــد داد.
همچـــــنین پادکســـــت خـــــود نیــز اشـــــکال جدیــــد و 
نوآورانــه‌ای را تجربــه خواهــــــد کــرد کمــا اینکه در حال 
‌حاضــر نیــز اشــکال خــود را معرفــی کــرده‌ اســت. پیــش 
از ایــن، مــرز بیــن ویدئــو و پادکســت، کامــاً مشــخص 
بــود؛ امــا اخیــراً بــا ظهــور پدیــده‌ای بــه نــام پادکســت 
ویدئویــی ، ایــن مــرز، باریک‌تــر شــده ‌اســت. کاربــران 
نــه‌ تنهــــا می‌تواننــد بــه برنامه‌هــــای پادکســــت گــوش 

دهنــد، بلکــه می‌تواننــــد آن‌هــا را ببیننــد. 
پلتفــرم اســپاتیفای اخیــراً بــا انتشــار بیانیــه‌ای اعــام 
ــد.  کــرد کــه از پادکســت ویدئویــی1 پشــتیبانی می‌کن
این پادکســت‌ها با feed صوتــــی اســپاتیفای همگام 
ــر برنامــه را  ــر اگـــ می‌شــوند و بــه ایــن ‌ترتیــب، کاربـــ
ببنــدد یــا هنــگام مشــاهده ویدئــو، صفحــه را قفــل 
ــه پخــش خواهــد  ــنان در پس‌زمین ــد، صــدا همچـــ کن
شـــد. در نتیجــه بایـــد انتظـــار ورود ســــرویس‌هــــای 
ـی بــه حــوزه‌ پادکســت و صوتــی - تصویــری  ویدئویـ

شــدن پادکســت را داشــت )احمــدی، 1399(.
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احمدی، م. )1399(. اسپاتیفای میزبان پادکست ویدئویی شد. دسترسی شهریور 99، از: 
https://www.zoomit.ir/2020/7/22/360769/spotify-support-video-podcasts-official
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اکبــری نــوری، ح.)1399(. روندهــای رو بــه رشــد صنعــت صــوت و تصویــر فراگیــر در ســال ۲۰۲۰-
۲۰۲۱. تهــران: مرکــز مطالعــات تنظیم‌گــری ســازمان تنظیــم مقــررات رســانه‌های صــوت و تصویــر 

فراگیــر در فضــای مجــازی
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آن.  ماهیــت  و  پادکســت  تولــد  داســتان  بــه  نگاهــی  پادکســت:   .)1398( ع.  پنجه‌شــیری، 
از:  ،99 شــهریور  دسترســی 

https://www.zoomit.ir/2019/10/26/341771/what-is-podcast-how-its-created 
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پــری،ر.)1394(. تاریــخ رســانه؛ از گیلگمــش تــا گــوگل. ترجمــه‌ بهــروز تورانــی. تهــران، انتشــارات 
روزنامــه‌ ایــران
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درخـــواســــت خــــود را بــه ایمــــیل مـــدیریت 
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در راســـــتای اصـــــل ۴۴ قانــــــون اســاســــی و نظـــــــریه تفســـــــیری 
شــــــورای محتــــــرم نگهــــــبان از ایــن اصـــــل، ســازمان تنظیــم مقـــــررات 
صــوت و تصـــــویر فراگـــیر در فضـــای مجــــازی »ســـاترا« بــر اســـــاس 
به‌عنــوان  ریاســــــت محـــترم جمـــهور  بــه  مــورخ 94/06/22  ابلاغـــــیه 
ــکیل شــده اســت. ــازی تشـــ ــای مجــــ ــی فضــــ ــورای عالــــ ــت شــــ ریاســــ

»مدیریــت مطالعــات تنظیم‌گری رســانه« به عنوان بازوی مشــــورت‌دهنده 
به ســـــازمان تنظـــــیم مقـــــررات رسانه‌های صـــــوت و تصـــویر فراگـــیر در 
فضــــــای مجــــازی محســــــوب می‌شود. این مدیریت بخشـــــی از رســـالت 
خویــش را ارائــه اخـــــبار و گـــــــزارش‌های مهــم در مســـــائل مهــم حـــــوزه 
تنظـــیم‌گری فضـــای مجـــازی قــرار داده است. این اقـدام با هدف ترویج 
ــب‌نظران و  گفتمــان تنظیم‌گــری رســانه و فضــای مجــازی در میــان صاحـ
سیاســت‌گذاران، آشــنایی بــا آخریــن فعالیت‌هــای تنظیم‌گرانــه، همچنین 
تبیین ابعاد اقتصادی، اجـــــتماعی و حقــــوقی تنظـیم‌گری انجام می‌شود.
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